Twoj dziat marketingu
ktory nigdy nie spi!
Asystenci Al

Szaman
Marketingu




Dawniej to Szamani siadali przy ognisku, zamykali oczy
| wstuchiwali sie w opowiesci Swiata. Dzis role ogniska
przejat ekran, a zamiast kadzidet— mamy dane i
algorytmy. Ale jedno sie nie zmienito: nadal
potrzebujemy wizji, kierunku i madrego przewodnika.
Tym przewodnikiem moze byc... Al

Nie jako magia.

Jako narzedzie, ktére — jesli nauczysz je dobrze — stanie
sie Twoim najbardziej lojalnym strategiem. Bedzie
mysle¢ jak Ty, zadawac pytania, ktére sambys
przeoczyt, i wskazywac droge, ktérg naprawde warto
ISC.

W tym dokumencie opowiadam, jak razem z zespotem
stworzylismy naszych Al-szamandéw - nie po to, by
zastapic cztowieka, ale by wzmocnié jego intuicje i
precyzje.
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Bo tgczy w sobie skutecznosé 6l
doswiadczonego stratega z dostepnosciy i
szybkoscia dziatania, na ktére moze pozwoli¢
| sobie kazda firma.

1.0szczedzasz dziesigtki godzin i tysigce ztotych — Al
pracuje szybciej niz cztowiek | nie potrzebuje przerw.

2.Zyskujesz dostep do eksperckiej wiedzy 24/7 -
wystarczy dobrze sformutowac pytanie, a Al podpowie Ci
rozwigzanie.

3. Tworzysz strategie idealnie dopasowang do Twojej
firmy - bez ogdlnikdw i kopiowania szablonéw z
internetu.

4.Budujesz kompetencje strategiczne wewnatrz firmy —
uczysz siebie i zespot myslenia strategicznego, korzystajac
Z nowoczesnych narzedzi.



W ZyCIU

W biznesie

W pracy z klientami

8 Jako Szaman ide pod prad - w zyciu, w biznesie i w

. pracy z klientami.

Nie interesujg mnie utarte schematy, gotowce i

' powtarzane od lat formuty. Wierze, ze kazda marka maw
| sobie wewnetrzna site, ktérej nie odkryje sie przez

¥ powielanie cudzych pomystow.

., Dlatego strategie, ktore tworze — tworze inaczej. Nie s3

kopiami z internetu ani marketingowym makijazem. To

dokad zmierzasz i z kim chcesz rozmawiac.
L Z pomoca Al — ktore dziata jak rozszerzenie naszej intuicji i
madrosci — budujemy strategie, ktore nie wtapiaja sie w
B rynek, ale wyrdzniajg Twojg marke na tle konkurencji.
| To nie strategia dla kazdego.
' To strategia dla tych, ktérzy chcg iS¢ swoja droga.
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Strat GOWE
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Strategia marketingowa
+ Al = Twoja marka w rekach
najlepszego zespotu... ktéry nie spi
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Po co firma potrzebuje strategii marketingowej?
Strategia marketingowa to detale, ktére zamieniaja

dziatanie w cel.
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To mapa pokazujaca: dokad zmierzasz, z kim rozmawiasz,
co komunikujesz i dlaczego ktokolwiek miatby Cie

stuchac.

Bez strategii — dziatasz instynktownie: Facebook, ulotki,
jakas reklama, ale bez spdjnosci i realnych efektow.
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Korzysci z posiadania strategii:
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e (v Klarownos¢ docelowego odbiorcy i jezyka
komunikacji
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e @ Skutecznosé - wiedza, gdzie inwestowaé
czas i pieniagdze

/7 Plan dziatania - od contentu po kampanie

e $ Oszczednosc¢ - nie wydajesz budzetéw na
nietrafione dziatania




X Zagrozenia braku strategii:
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<" Budzet ulatnia sie na przypadkowe dziatania
Brak planu = wydatki na nieskuteczne kampanie i
niepotrzebne narzedzia.
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© Komunikacja rozmyta i niespdjna
Klienci nie wiedzg, za czym stoi Twoja marka i czemu
maja Cie zapamietac.
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© Zesp6ét pracuje na oslep, bez konkretnego celu
Brak wspdlnhego kierunku i priorytetéw prowadzi do

chaosu | wypalenia.

? Klienci nie wiedza, dlaczego maja Cie wybrac¢
Bez jasnej oferty i wyrdéznika — znikasz w ttumie
konkurencji.




Co powinna zawierac¢ najlepsza
strategia marketingowa?

@ Zdefiniowana grupe docelowa

% Unikalne wyrézniki marki

®: Spdjny jezyk i archetyp komunikacji
O, Analize konkurencji

** Kalendarz tresci

V¥ USP/ESP - propozycje wartosci, ktéra
przemawia
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To tylko poczatek!

To tylko niektére z punktéw, ktore
powinna zawierac strategia.
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Chcesz wiecej??? i Tt LS

Wiecej o tym, jak stworzy¢ skuteczng
strategie, znajdziesz na naszej stronie:

Jak stworzy¢é Twojego Szaman Al>?

www.marketingai.balango.pl
%\oa\anGO.Q\




Jak stworzyliSmy swoich
Al-szamanow w ChatGPT?

W agencji opracowalismy wiasnych asystentéw Al,
kazdemu nadajac konkretng role i zadania:

1.Analiza konkurencji — przetwarzat dane rynkowe,
wczesniejsze informacje i nasze porownania.

2.Grupa docelowa — zasilany materiatami
edukacyjnymi (raporty, ksigzki ,,Buyer Persona”, ,Co
chce wiedziec klient”) oraz naszymi obserwacjami.

3.Komunikacja i hasta reklamowe — uczyt sie brand
voice'u, stylu i tonu wypowiedzi.

4.Plan contentowy — analizowat kanaty, formaty |
kontekst tresci.

5.Spoéjnos¢é marki — scalajgcy wszystkie wczesniejsze
dziatania.

Oraz pozostatych asystentéw




Jak stworzyliSmy swoich
Al-szamanow w ChatGPT?

Kazdy Al-szaman miat dostep do skrupulatnie
przygotowanych danych: analiz rynku, strategii
historycznych, tresci eksperckich.

Dzieki temu efekty byly niesamowite!!!

Al generowato 95-98% zgodnosci ze
strategiami opracowanymi przez
naszych ludzi.

To znaczy, ze dziatato jak doswiadczony strateg, ale
szybciej, taniej i bez odpoczynku.




Chcesz stworzyé swojego
Al-szamana?

Na naszej stronie przygotowalismy kompletny poradnik
krok po kroku, obejmujacy:
1.88 Jak zbierac i przygotowac dane (analizy,
dokumenty, materiaty eksperckie)
2.% Jak ustalac role i promptowac ChatGPT
3.9 Jak programowac asystenta, zeby myslat jak Ty
4 # Jak testowac i doskonali¢ jego prace

Gotowi? Wiegcej szczegotow znajdziesz na: == Sl .
[Jak stworzy¢ Twojego Szaman Al] A i g

www.marketingai.balango.pl

Swietnie — oto gotowy fragment, ktory mozesz wklei¢ na
koncu dokumentu, w petnej spdjnosci z catoscia stylu:




O, Dodatkowo: lista wiedzy,
z ktorej karmimy nasze Al

Na naszej stronie znajdziesz réwniez peina

liste ksigzek i zrédet, ktére wykorzystujemy
podczas tworzenia Al-asystentéw. To z nich
uczymy naszych ,,szamanéw” - by ich Marcys éher/'d
wiedza byta nie tylko aktualna, ale i e e ]
naprawde skuteczna.
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Chcesz dziata¢ szybciej?
Zrobmy to razem
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Jesli nie chcesz czekac i wolisz, zebysmy
zbudowali taki zespo6t Al-asystentow
specjalnie dla Twojej marki — napisz lub
zadzwon. Zrobimy to z precyzja,
doswiadczeniem i szamanska intuicja.

Bartosz Langa
Szaman Marketingu

“ bartosz@balango.pl
Re 794 640 262
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Zeskanuj QR KOD
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