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Jak stworzy¢ nazwe krok po kroku
Hm, od czego by tu zaczgc¢? To mysli osoby zaktadajgcej nowy biznes i gtowigca sie nad wymysleniem
dla niego nazwy. Owszem, nazwa jest wazna. Jednak nie az tak, aby spedza¢ dni, tygodnie nad jej
wymysleniem. Tu okazuje sie nagle, ze naming staje sie sztuka inie sztukg, doswiadczeniem
i przypadkiem, rzemiostem wspodtgrajagcym z kreacjg. A za tym wszystkim stoi szczesliwy traf —
chwytliwa, dopasowana, wyrdzniajgca sie nazwa.

W metodologii namingowej funkcjonuje kanon zasad dobrej nazwy. Najczesciej pojawiajg sie
wzgledem niej takie wymagania:

krétka i czytelna,

prosta do zapamietania,

tatwa do wymdwienia,

dzwieczna, dobrze brzmigca (eufoniczna),
przyciggajaca, chwytliwa, wtasciwie dobrana,
bez polskich znakéw diaktrycznych,
prawidtowo skonstruowana lingwistycznie,
bezkolizyjna do innych znakéw towarowych.

Czy co$ pomingtem? Tak, jest jeszcze ten warunek, z reguty kluczowy: posiadanie wolnej domeny.
Moze by¢ to domena .pl, .com lub inna, specyficzna dla branzy (np. .store, .cafe, .pet, .bio).

Takich wymagan moge podac jeszcze wiecej (bardziej jest to lista marzen niz realnych zadan do
spetnienia). Tylko po co, skoro pytania “od czego zaczqc¢” i “jak to zrobi¢” nadal pozostajg bez
odpowiedzi? Widzisz, zeby uzyskaé nazwe spetniajgcg wiekszos¢ powyzszych zatozen, na proces
namingowy wypada spojrze¢ nieco szerzej. Okazuje sie, ze to co$ wiecej niz porzadnie
przeprowadzony proces kreatywny. To réwniez zmudna analityczna praca, ktdra krok po kroku

doprowadza do okreslonego celu.

Wiem, jak stworzyé nazwe

O tym wtasnie w tym ,narzedziowym” e-booku opowiem. Przygotuj sie na dawke praktycznych
wskazdéwek. A jesli czegos nie wiesz lub nie rozumiesz, zapytaj. Mdj adres e-mail znajdziesz na koncu
tego wpisu.

Zabierajgc sie za tworzenie nazwy proponuje wybrac droge , kreacji i weryfikacji”. Samo tworzenie,
kreowanie, wymyslanie twordéw stownych jest szalenie wciggajagcym zadaniem. Aby jednak unikngc
twdrczego chaosu i marnotrawstwa czasu, proponuje zaplanowac projekt namingowy na pieé
etapow:

Koncepcja marki.
Konkurencja.

Stowa klucze, inspiracje.
Kreacja.

Weryfikacja.
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Oto jak w praktyce przekud ten proces na udany efekt i z euforig krzykngé na caty gtos ,teraz juz
wiem!”.

Koncepcja marki

Co wiesz o swojej marce? Co mozesz o niej powiedzie¢? Strategia marki, koncept strategiczny, idea
marki, propozycja wartosci — prawdziwa kopalnia wiedzy ukazujgca charakterystyczne elementy,
wyrozniki, obietnice kryjaca sie za markga, za jej produktem lub ustuga.

To, co najwazniejsze w marce wptywa na jej sposéb komunikowania sie i powinno mie¢ wptyw na
ostateczny ksztatt nazwy. Lecz nie musi! O ile strategia wyznacza wigzacy kierunek budowania
unikatowosci, o tyle naming zostawia szerokie pole do jej interpretacji.

Za pomocg nazwy mozna akcentowac sfere racjonalng, emocjonalng, spoteczng czy kulturows.
Wszystkie te obszary mozna takze ujgc¢ razem poprzez potgczenie dwdch wyrazow.

Kazda z wyzej wymienionych posiada swoje zalety, jak i wady. Dlatego nie mozna ot tak sobie
narzucié okreslonego stylu tworzenia nazwy np. skojarzeniowej (to najpopularniejsza forma

w namingu). Ten wybdr powinien by¢ podyktowany wieloma czynnikami, nie tylko panujgcymi
trendami. Przede wszystkim namingowa oceng konkurencji.

Konkurencja
Co w trawie piszczy? Co przewaza namingowo w kategorii rynkowej, w ktérej sie poruszasz? Stanowi
to istotng podpowiedz, jakg strategie nazewniczg wybrac.

Jesli nazewnictwo kluczowych graczy rynkowych opiera sie na nazwach skojarzeniowych, masz
podpowiedz, czy podgzad tg sama droga, czy p6js¢ pod prad. Mozna wtedy wybraé dla siebie inng
nazwe, abstrakcyjng, numeryczng albo od nazwiska.

Dzieki analizie nazewniczej konkurencji poznasz:

ktore stowa, czastki stow, a nawet litery sg najczesciej uzywane,

czy dominujg nazwy jednowyrazowe czy rozbudowane,

czy jest miejsce na stowotwarstwo regionalne czy preferowany jest uniwersalizm jezykowy,
czy dominujg skojarzenia techniczne, funkcjonalne czy symboliczne.

Tak, to nieocenione zrédto wiedzy. Daje Ci sposdb na przewage juz na starcie, a jednoczes$nie
dostarcza jakze potrzebnych na etapie kreacji — stéw kluczy i Zrédet inspiracji.

Stowa klucze, inspiracje

Im wiecej poznasz nazw konkurencji, zaréwno tej blizszej jak i tej dalszej, tym wiekszy zbior stow
kluczy masz do dyspozycji. Oceniaj nazwy marek, a takze slogany i claimy. Nieraz trafisz na ciekawy
trop przegladajac misje, obietnice, a nawet brand story.

Z jednej strony najwazniejsze przestanie Twojej marki zawiera strategia i jej kluczowe zatozenia - tam
znajduje sie grupa wyrazéw, stéw kluczowych, ktére warto wykorzystac. Z drugiej strony spojrzenie
na branze (i na dalsze kategorie rynkowe) poszerza perspektywe i sposéb myslenia o swojej marce.
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Poszperaj w stownikach

Warto by¢ przygotowanym rowniez od strony nauki i doswiadczen. Inaczej mowigc, wykorzystaj
wiedze znajdujgcy sie w zasiegu reki - czyli stowniki. Przydatny bedzie stownik angielsko-polski .
Warto go przekartkowaé, powybierac losowe stowa i sprébowaé nad nimi popracowac. Tak samo
postgp ze stownikami: wyrazow obcych, synoniméw, wyrazéw bliskoznacznych, symboli, mitologii
i tak dalej.

Polecam dokonac przegladu wszelkiego rodzaju zestawien lideréw rynkowych np. Top100 danej
branzy, Najbardziej polecane...., Najlepsze rekomendacje..., laureaci-nagrodzeni, liderzy biznesu etc.

Poznaj etymologie roznych pojec

Poza biznesem warto poszukiwac ,,zyciowych” inspiracji. Nazwy obiektow w ukfadzie stonecznym to
nie tylko planety. Poznaj nazwy gwiazdozbioréw, ktére majg swoje ciekawe zrdodtostowie, chocby z
taciny czy z mitologii (Orion, Auriga, Feniks, Pegasus nie wziely sie znikad).

Poznaj nazwiska uczonych, noblistéw, wynalazcéw, myslicieli, wodzdéw, politykow (dla przyktadu,
zobacz kim byt Nikola Tesla).

Ciekawa jest mitologia grecka, rzymska, egipska, babilonska, wierzenia ludow stowianskich,
germanskich (czy wiesz, ze polska marka kosmetykéw naturalnych Mokosh czerpie nazwe od
stowianskiej bogini ziemi, wilgoci, urodzaju i ptodnosci Mokosz?)

Polecam przejrze¢ imiona angielskie, francuskie, wtoskie (zobacz ile pizzerii wykorzystuje witoskie
imiona) ... i tak dalej i tak dalej i tak dalej.

W ten oto sposdb zyskujesz baze wiedzy i informacji potrzebng do tego, aby sprawnie rozpoczgé
najwazniejszy etap namingu — kreacje.

Kreacja
Jesli zastanawiasz sie ,0d czego by tu zaczqc?” nie jeste$ jedyng osobg tak rozpoczynajgca proces
wymyslania nazw. Otéz nie ma jednego, sprawdzonego sposobu tworzenia super-nazwy (ani tym
bardziej tajnego przepisu, ktéry namingowcy i copywriterzy trzymaja gteboko w szufladzie-).
Najlepiej zatem zaczg¢ od okreslenia jaki rodzaj nazwy powinien to byé. A wybdr jest spory. Do
dyspozycji masz tego typu kierunki:
1. opisowe dostownie przedstawiajg firme produkt, ustuge np. Paczkomat, Wspieram.to,
Jakdojade.pl, UpolujEbooka,
2. skojarzeniowe wykorzystuja kluczowy, charakterystyczny wyréznik np. Traficar, Pyszne.pl,
Meskie Granie, AutoPomOQCni,
3. abstrakcyjne, sztuczne nic nie znaczgce okreslenia np. Oshee, Joop, Trello,
4. akronim stanowigcy skrét petnej nazwy (IKEA, skrét od Ingvar Kamprad Elmtaryd Agunnaryd,
EMPiK to dawna nazwa , Elektronika Muzyka Prasa i Ksigzki”),
5. eponimiczne i od nazwiska, czyli nazwy pochodzace od stynnych postaci i symboli (Zabka,
Ludwik, Soplica, Kopernik, Fahrenheit) lub od nazwiska zatozycieli (Kamis, Tarczynski, Wojas,
Panek),
6. numeryczne zawierajg cyfre (4move, 300kultura, Teatr 6. pietro, Siedem zyczen).
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Zapytasz sie ,,I co dalej? Bo nadal nie wiem jak stworzy¢ nazwe”. To prawda, znajomos¢ typologii
nazewniczej nadal nie przyniesie Ci gotowych rozwigzan, ale... pomoze Ci okresli¢, ktdrych nazw nie
chcesz kreowad/widzieé/posiadac. Przyktadowo, odrzucasz nazwy numeryczne i od nazwiska,
koncentrujesz sie na nazwach skojarzeniowych i abstrakcyjnych.

12 technik tworzenia nazwy

1. Wykorzystaj zwykte, pospolite stowa: Apple, Rainbow, Pelikan, Lotos, Trefl, Smyk, Reporter,
Action, Always.

2. Modyfikuj istniejace stowa. Flickr pochodzi od stowa flicker, Yanosik to nasz Janosik, Zaquad
to fonetyczny zapis stowa zaktad, a Ston Torbalski... tatwo mozna domysli¢ sie,

3. tgcz wyrazy ze sobg (proste lub ztozone): YouTube, BlackRedWhite, TripAdvisor, MyTaxi,
JobHouse, Media Expert, Wspieram.to, BeautyMed, WeTransfer, ZnanyLekarz.pl.

4. Kontaminacja, mieszaj ze sobg stowa: Pinterest (pin+interest), Welconomy
(welcome+economy), Runmageddon (run+armageddon), Traficar (traffic+car).

5. Odnies sie do miejsca pochodzenia: Mazurski Smak, towicz, Muszynianka, Lancerto (moda
z tancuta), Risk by Warsaw.

6. Odnajdz postacie ze $wiata literatury, podan i legend: Thor, Hestia, Gruzilla, Browar Brodacz,
Zboj Energy, Pandora, Helios, Zagtoba, Mieszko.

7. Uderz w emocje: Szlachetna Paczka, Lody jak dawniej, Czuty Barbarzynca, Zebrano Rano.

8. Wykorzystaj powszechne powiedzenia: Zbita szybka, Samo spadto, Chodzg stuchy, Jasne ze
petne.

9. Uzyj powtdrzen (aliteracja): Tic Tac, Coca-Cola, MoleMole, Toi Toi, Cin&Cin, BookBook.

10. Moze cos$ od nazwiska, konotacji rodzinnych? Bracia Sadownicy, Wydawnictwo Trzy Siostry,
Bodzio Meble, Cuda Celestyny.

11. Ajesli nie masz pomystéw stwérz neologizm, nazwe catkiem zmyslona: Blik, Zozole, Yope,
Oshee, Pepco, Duka.

12. Pamietaj o mozliwosci wykorzystania generatoréw nazw (np. Wordoid.com, Namemesh.com)
i stownikéw online (Thesaurus.com, Wordsense.eu, RhymeZone.com, IdiomConnection.com).
Jesli w zasiegu reki znajduje sie co$ przydatnego, az prosi sie, aby to wykorzystad.

,Cicho, bo wymyslam ...”

Prawdopodobnie siedzisz, dumasz, odlatujesz w Swiat fantazji, by zapisywac pojawiajace sie pomysty
na kartce, komputerze, na flipcharcie. Przeskakujesz po bombardujgcych cie skojarzeniach, kolejnych
nowych tropach kreatywnych.

Pewnie masz juz zapisane dziesigtki réznych koncepcji, interesujacych, przecietnych, a takze gtupich,
idiotycznych. Te ostatnie odrzucasz. | popetniasz bfad!

Kazdy pomyst jest przydatny. Jesli nie teraz, to pdzniej. Czasem wystarczy delikatna modyfikacja w
jednej, roboczej nazwie - lekka zmiana, wtrgcony przedrostek lub przyrostek. | nagle, eureka!
Powstaje catkiem nowa, idealna nazwa. Pada wtedy pytanie, czy to juz koniec? Czy takowgq nalezy
wybraé ostatecznie?

Otdz, to jeszcze nie koniec. Te jedyng, jak réwniez pozostate, rezerwowe nazwy nalezy wewnetrznie
zweryfikowac, sprawdzié ich dostepnosc¢ i ewentualng kolizyjnosé.
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Weryfikacja
Duza czes¢ osob, firm nie sprawdza lub niedoktadnie sprawdza kolizyjno$¢ swojej nazwy. Porzadnie
przeprowadzona weryfikacja zawiera¢ powinna trzy obszary:

1. rejestr domen,

2. wyszukiwarka Google, portale social media,

3. urzad patentowy.

Okazuje sie, ze brak wolnej domeny staje sie kryterium decyzji ,,nie bierzemy tej nazwy”. Z jednej
strony jest to zrozumiate. Ten, kto planuje obecnos$é miedzynarodowg chciatby by¢ posiadaczem
nazwy z domeng.com, bez ,kombinowania” z innymi koricéwkami.

Z drugiej strony czasem warto pdjs¢ na kompromis, w szczegdlnosci gdy wybrana nazwa opiera sie na
pospolitym stowie. W tym przypadku takie stowo mozna kreatywnie wykorzysta¢ w domenie. Dla
przyktadu: marka Medicine dziata pod domeng wearmedicine.com, aplikacja Pocket —
getpocket.com.

Dlatego, sugeruje, aby rozwaznie zastanowic sie, czy brak wolnej domeny musi stanowic¢ kryterium
odrzucenia idealnej koncepcji nazewniczej. Majac do dyspozycji ciekawe domeny regionalne (.me,
.co, .ly) i funkcjonalne (.online, .cafe, .shop, .travel) mozna ,,uratowac” genialny pomyst na nazwe.

Wujek Google prawde Ci powie

Wpisz nazwe, ktérg masz na oku i zobacz co wyswietla wyszukiwarka Google. Jesli ktos dziata pod tg
samg nazwa lub identyczng musisz podja¢ decyzje czy zostajesz przy wybranej nazwie. Jesli
potencjalny konkurent dziata w innej czesci regionu i nie stanowi to dla Ciebie zagrozenia, czemu nie,
bierz jg nazwe dla siebie. Sprawdz jednak, jak wyglada jej obecnos¢ w social mediach.

Wykonaj wyszukiwanie rowniez w Google Grafika. Nie raz to wtasnie w tej czesci wyszukiwania
mozna odkry¢ niechciane kolizje np. zbiezno$¢ z pseudonimem rapera, lek na potencje, firma
handlujaca bronia.

Wyszukiwanie w Google i social mediach pozwala odkryé, czy Twoja wybrana nazwa nie zawiera
drugiego dna, niewtasciwych skojarzen w innych krajach lub funkcjonuje jako silna marka czy pojecie
w innej kategorii rynkowe;j.

W efekcie zyskujesz podstawe do tego, ktdre stworzone nazwy nalezy po prostu odrzucié.
Urzad Patentowy
Na pozér enigmatyczna instytucja, bo tez zawitosci prawnej ochrony marki sg dos¢ skomplikowane.

W procedurze zastrzegania znaku towarowego nalezy ustali¢ zakres terytorialny ochrony patentowe;j
— obszar Polski, obszar Unii Europejskiej, lub caty swiat.

Nalezy réwniez okresli¢ forme prawnej ochrony, czy tylko na nazwe (stowny znak towarowy) czy na
logo (stowno-graficzny znak towarowy).

I na koniec nalezy wybra¢ klasy towarowe, w ktdrych ochrona znaku towarowego bedzie dotyczyta
(tzw. klasa nicejska). Przyktadowo marka modowa — klasa 25, aplikacja/program komputerowy —
klasy 9, 42, napoje — klasa 32, lokal gastronomiczny — klasa 43.
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Niuanséw w procedurze rejestracji jest znacznie wiecej, dlatego polecam korzystaé z ustug rzecznika
patentowego.

Naming to czysta przyjemnos¢, prawda?
Czy teraz powiesz odwaznie , teraz juz wiem jak wymysle¢ nazwe”? Mam nadzieje, ze tak.

Jak widzisz, proces namingu nie jest trudny, nie zawiera ani tajnego skfadniku, ani magicznej,
niedostepnej wiedzy. Owszem pojecia typu palindrom, eponim, anagram, synonim, gra stow,
neologizm, nazwa opisowa, skojarzeniowa, skrotowiec mogg przyprawiac o dreszcze. Lecz nie skupiaj
nad nimi sie. Przygotuj sie odpowiednio do etapu kreacji. Mysl, dziataj, a takze licz na przystowiowy
tut szczescia. Bo wiele razy z jego pomoca trafitem w samo sedno.

Powodzenia Ci zycze!

Konrad Gurdak Naming, Renaming, Rebranding.

konrad@syllabuzz.pl

tacze naming ze strategia. Mojg przewaga jest umiejetne przetozenie idei marki do jej
stownej postaci. Wtasnie tam, gdzie jest potrzeba analitycznego spojrzenia na koncept
marki, propozycje wartosci, prezentowany pitch tam jestem i ja... aby kreowa¢
chwytliwe konstrukcje stowne, wieloznaczng gre stéw, anagramy, palindromy,
tworzy¢ abstrakcyjne, skojarzeniowe i skrétowe formy stowne.

lle mozesz zyskac dzieki ochronie marki? Mikotaj Lech
Spotkanie z rzecznikiem patentowym:_https://zlapaniwsiec.pl/10/

Konsultacje Konrada Gurdaka
https://syllabuzz.pl/namingowa-konsultacja/

Oferta domeny.tv i mserwis.pl dla stuchaczy ,Ztapanych w sie¢”:

Bezpieczny i szybki hosting ULTRA dla Twojej strony:
https://www.mserwis.pl/hosting-ultra (kod 50% znizki: PROMO-50PDS)

Potrzebujesz dedykowanej strony www ze swojg ofertg? Zrobimy jg za Ciebie - oferta

specjalna na wykonanie strony na WordPressie od 890 zt netto dla stuchaczy podcastu:
https://www.mserwis.pl/projektowanie-stron-www

Domena niezbedna dla Twojej marki

(do wyboru domeny z catego Swiata) od 2,9 zt netto (domeny regionalne .pl):
https://www.domeny.tv/wyszukiwarka

Darmowa konsultacja dotyczgca pozycjonowania - SEO:
https://www.mserwis.pl/seo-konsultacja

Reklama w Google Ads - darmowa konsultacja:
https://www.mserwis.pl/reklama-google-ads-konsultacja
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